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Video
Impact CPM : 6초 Non-Skip 상품

Pure CPM : 5초이후 Skip 버튼활성화상품

Force CPM : 15초이후 Skip 버튼활성화상품

Reach+5 CPM : 15초이후 Skip 버튼활성화상품
* Reach+5 CPM 상품의경우 5초이상광고에노출된경우만과금





















❖세그먼트 : 12월쇼핑유저

❖코호트 : 12월 3주쇼핑유저

Ex) 쇼핑

❖세그먼트 : 12월골프장방문자

❖코호트 : 12월 3주골프장방문자

Ex) 스포츠









▣ Campaign Result

▪ 디바이스 : PC, Mobile 통합진행

▪ CPM : 5,000원, CTR : 0.18%, VTR : 48.97%, CPVC : 10원

▪ A.T : 관심사, Demo, In Market

▪ Detail : 커피관심자, In Market

▣ Campaign Result

▪ 디바이스 : PC, Mobile 통합진행

▪ CPM : 5,000원, CTR : 5.33%, VTR : 81.29%, CPVC : 6원

▪ A.T : 관심사, Demo, In Market



▣ Campaign Result

▪ 디바이스 : PC, Mobile 통합진행

▪ CPM : 4,600원, CTR : 0.18%, VTR : 40.67%, CPVC : 11원

▪ A.T : 관심사, Demo, In Market

▪ Detail : 시간타겟팅

▣ Campaign Result

▪ 디바이스 : PC, Mobile 통합진행

▪ CPM : 5,000원, CTR : 0.43%, VTR : 43.98%, CPVC : 11원

▪ A.T : 관심사, Demo, In Market

▪ Detail : 2030 Female, 화장품쇼핑유저, 뷰티/미용 관심사



▣ Campaign Result

▪ 디바이스 : PC, Mobile 통합진행

▪ CPM : 4,600원, CTR : 1.63%, VTR : 25.07%, CPVC : 18원

▪ A.T : 관심사, Demo, In Market

▪ Detail : 2030 Female, 쇼핑유저, 뷰티/미용 관심사

▣ Campaign Result

▪ 디바이스 : PC, Mobile 통합진행

▪ CPM : 5,000원, CTR : 0.43%, VTR : 43.98%, CPVC : 11원

▪ A.T : 관심사, Demo, In Market

▪ Detail : 시간타겟팅



▣ Campaign Result

▪ 디바이스 : PC, Mobile 통합진행

▪ CPM : 5,000원, CTR : 0.41%, VTR : 43.16%, CPVC : 12원

▪ A.T : 관심사, Demo, In Market

▪ Detail : 2030 Female, 화장품쇼핑유저, 뷰티/미용 관심사

▣ Campaign Result

▪ 디바이스 : PC, Mobile 통합진행

▪ CPM : 5,000원, CTR : 0.14%, VTR : 33.33%, CPVC : 15원

▪ A.T : 지역, Demo, In Market

▪ Detail : 수도권, 제주도






